
INFORME DEL Dpto. de MERCADEO

JUNIO - JULIO - 2021



ACTIVIDADES

Nuestro feliz 

ganador, del 

Sorteo Mamá y 

Papá celebran 

juntos

Sorteo: JUNIO 27

Nadie podrá ser 

más feliz, que la 

ganadora de 

nuestra campaña 

de sostenimiento, 

una Moto M:2021

Sorteo: JUNIO 21



JUNIO 20 DÍA DEL PADRE- Así celebramos a nuestros papás Panoramas  

entrega de premios y souvenirs

JUNIO 12 y 19 

Tardes de cines Panorama kids Club
Nuestro niños comparten y se divierten



Feria de 

Artesanos y 
Emprendedores

3 FECHAS: DEL 3 AL 7 DE JULIO – DEL 16 AL 20 JUNIO – DEL 17 AL 20 DE JULIO 

Así coreamos 

todos los goles 

de nuestra 

tricolor en la 

Jornada de Copa 
América



NUESTRO MÓDULO 
DE AUTOGESTIÓN



NUESTRAS NUEVAS MARCAS

ÓPTICA DALÚ

FINA FANTASÍA

TU ESPACIO NATURAL



TRÁFICO ENE – JUL 2021
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CUADRO DE OCUPACIÓN
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SORTEO: SOBRE RUEDAS CON PANORAMA

SORTEO: MAMÁ Y PAPÁ GANAN Y CELEBRAN JUNTOS

Este cuadro también nos 

muestra como va la carrera por 

la espectacular Moto, para la 

fuerza de ventas de las marcas



Desde el 22 de Junio, arrancó 

nuestra segunda moto del año. 

Desde el 16 de Julio hasta el 26 de 

Agosto, nuestros clientes, podrán 

participar y ser los ganadores de un 

esplendido viaje con todo a pago a 

Cartagena

SORTEOS





El alcance obtenido en meses anteriores como Mayo y Junio, 
incrementó gracias al uso frecuente de pautas, en el mes Julio, volvimos 
a números generados orgánicamente. 

*Relación de los últimos 28 días (Junio).

JUNIO



*Las publicaciones informativas, de eventos, actividades y de 
marca (panorama) son publicaciones que de forma orgánicas 
tienen más alcance, superando todos los post de tiendas y de 
marcas comerciales. 

La publicación que de forma orgánica más 
ha obtenido alcance y visualización fue 
POST PANORAMA FITNESS. 

PANORAMA FITNESS es la actividad de 
marca que convoca y genera mayor 
participación en Facebook.  



Estas son las siguientes publicaciones con mayor alcance y 
rendimiento últimos 28 días en el perfil, de manera orgánica. 

*Publicación de Servicio Panorama: Plaza de Comidas. 
Activación de domingo. 

*Publicación entrega de obsequios a los papás del equipo y 
trabajadores Panorama. 
Material social y humanización de marca. 

*Publicación Nueva atracción y experiencia #Realidad Virtual.

* Publicación: Fotografías de Panorama Fitness. 



La comunidad en Facebook está conformada por 70% de mujeres entre 
25 a 34 años y un 29% de hombres, en su mayoría de 25 a 34 años. 
La mayoría de la comunidad reside en Barranquilla. 



11,079  personas (cuentas) alcanzadas. 

Cifra dos veces mayor al mes de mayo. 

8,162 seguidores en el perfil.
8,193 Publicación realizadas. .



11,079  personas (cuentas) alcanzadas. 

Cifra dos veces mayor al mes de mayo. 

-Las publicaciones en el feed lograron 8,884 cuentas alcanzadas. 

-El uso de reel ha despertado a la comunidad logrando 5,194 
cuentas alcanzadas. 

- Las historias lograron alcanzar a  1,094 cuentas.

- Los IGTV registraron 813 cuentas alcanzadas. 

- Los en vivos, lograron 64 cuentas alcanzadas. 



Alcance: El número de 

personas que ven tu contenido.
El alcance mide qué tanto se 
expande tu contenido a través de 
varias plataformas de redes sociales.

Las polla de la copa americana 
ayudaron a que el alcance en junio y 
julio, superara al mes de mayo. 

Impresión: El número de veces 

que tu contenido se muestra.

Una impresión significa que el 
contenido apareció en la sección de 
noticias de alguien.

2497 fue el mayor registro de 
IMPRESIONES que tuvo la publicación 
realizada de en la polla del Partido de la 
Selección Colombia.



En los meses de mayo, junio y julio, continuamos 
moviendo contenido en el IGTV con el especial de 
Madres, entrega de premio del concurso De Tal Palo, 
Tal astilla y la ganadora de la moto. 

Esta estadística es orgánica. 



En Julio lanzamos los REEL con la activación del día del 
padre, la presencia de las emisoras Mix y Madrigal en 
el Estadio Virtual Panorama. 

El reel demuestra que es la herramienta de Instagram 
con mayor visibilidad, logrando en un solo contenido 
2,870 vistas. 



JULIO



La publicación con mayor numero de alcance, son las fotos del evento 20 
de Julio en Panorama. La fotografías que humanizan la marca logran
mayor alcance, y esto es demostrado con las estadísticas de este mes.

Las otras publicaciones con alcance destacado, también son fotografías de
actividades como la Feria de emprendedores, arte y cultura, y el video de 
invitación a la Maquina de Realidad Virtual. 



La publicación con mayor interacción son las que tiene el llamado a la 
acción abierto, es decir con preguntas o participación, como la polla 
futbolera. En el mes de Julio la publicación de los últimos ganadores con la 
final de la Copa América,. 



Logramos 129 seguidores nuevos con relación del mes 
anterior. 
72 personas dejaron de seguir el perfil. 



Alcance: El número de 

personas que ven tu contenido.
Al igual que el mes de Junio, las polla de 
la copa americana se destacaron por 
obtener el mayor alcance.  La que logró 
mejores resultados fue el post de la final 
contra Perú. 

Impresión: El número de veces que tu contenido 

se muestra.

Una impresión significa que el contenido apareció 
en la sección de noticias de alguien.

2446 veces fue visto el post de la polla de Colombia Vs 
Perú, registrando el mayor número en el mes de Julio. 



Los reels son el tipo de 
publicación que logra mayor 
alcance. Estos son los 4 reel
realizado en el mes de Julio. 

La diferencia de alcance con los 
IGTv es considerable. Registrando 
en los mismo minutos mucha más
aceptación.

1689 REEL VS 786  IGTV

291 reproducciones 
obtuvo el video de la 
ganadores de la 
moto. 

786 reproducciones obtuvo el video Especial Día del Periodismo. 
Notoriamente el nivel de reproducciones aumenta porque se 
muestras pequeños influenciadores  de marca de la ciudad. 


